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ERRATA N° 01/2025 - RETIFICAGOES DO EDITAL DE CONCORRENCIA N° 01/2025

1- No Edital de Licitagao, item 1 — Disposi¢oes preliminares, subitem 1.2 (pg.1):
Onde se |é:

1.1 A Comissao de Contratacao e a equipe de apoio reunir-se-40 em sessao publica
para processamento do Credenciamento Eletrénico. A abertura da sesséo sera as 9
horas, do dia 28 de maio de 2025, horario de Brasilia, no sitio eletronico

www.licitardigital.com.br, quando sera processada a disputa e habilitagao.

Leia-se:

1.1 A Comissao de Contratacao e a equipe de apoio reunir-se-40 em sessao publica
para processamento do Credenciamento Eletrénico. A abertura da sessao sera as 9
horas, do dia 27 de agosto de 2025, horario de Brasilia, no sitio eletrbnico

www.licitardigital.com.br, quando sera processada a disputa e habilitagao.

2 - No Edital de Licitacao, item 6 — Preenchimento da Proposta, subitem 6.1, alinea
“e.1” (pg. 8):

Onde se Ié:
e.1) Alicitante podera apresentar até 2 (duas) pegas para cada um dos seguintes meios

de veiculacdo: TV, radio, revista, jornal, internet e outdoor.

Leia-se:
e.1) Alicitante podera apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes meios

de veiculacéo: tv, radio, jornal, revista, outdoor, internet e redes sociais.

3 - No Edital, item 6 — Preenchimento da proposta técnica, acrescentar no subitem
6.3, os subitens 6.3.3 a 6.3.35 (pg. 9):

6.3.3. Avia nao identificada devera ser entregue em PDF/A-1b, com todos os metadados

removidos.

6.3.4 A constatacado de qualquer dado que identifique a proponente acarretara em

desclassificagao do licitante.

6.3.5. Todos os arquivos serao analisados com ferramenta de depuracido de metadados

antes do envio a subcomissao para analise.


http://www.licitardigital.com.br/
http://www.licitardigital.com.br/
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4 - No Edital de Licitagao, item 9 — Critérios de julgamento das propostas técnicas,
subitem 9.2 a2 9.4 (pg 13 e 16):

Onde se lé:

9.2.1. Quesito 1 — Plano de Comunicagao Publicitaria

9.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico

a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da Camara
e do contexto de sua atuacéo;

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicacao publicitarias identificadas;

c¢) A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagao a ser superado
e no entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

9.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria

a) Aadequacéo do partido teméatico e do conceito a natureza e as atividades da Camara,
bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacao;

b) A consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) As possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicacéo
publicitaria do Contratante com seus publicos;

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria
proposta;

e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a Camara, o desafio e
0s objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing;

f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, considerada a verba
referencial.

9.2.1.3. Subquesito 3 — Ideia Criativa

a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;

b) A pertinéncia da solugao criativa com a natureza da Camara, com o desafio e com os
objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

c) A adequacgéo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) A compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagéo a
que se destinam;

e) A originalidade da solugao criativa e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que
comporta;

f) A clareza e precisdo das mensagens e a adequacgao da linguagem com os publicos-

alvo;
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)A exeqwbllldade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.
9.2.1.4. Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia
a) A adequacao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da acao
publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de
comunicacgao estabelecidos no Briefing;
b) A consisténcia técnica demonstrada na proposi¢cao e defesa da estratégia, da tatica
e dos planos de midia e/ou de novas formas de publicidade digital;
c) A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;
d) A adequacéao da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagao da Camara
e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;
e) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagao dos parametros de cobertura e frequéncia.
9.2.2. Quesito 2 — Capacidade de Atendimento
a) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacéao
das quantificagdes e qualificacbes desses profissionais as necessidades de
comunicacgao publicitaria da Camara, colocando-os a disposi¢cao da linha de atuacao
nos diferentes setores da licitante;
b) A funcionalidade do relacionamento operacional entre a Camara Municipal e a
licitante, considerando a adequacdo dos prazos maximos, a operacionalidade, a
seguranga, o grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugées alternativas
e presteza e agilidade no atendimento as solicitagdes.
9.2.3. Quesito 3 — Repertorio
a) A originalidade da solugao criativa e sua adequacgao a natureza do cliente, ao publico-
alvo e ao desafio de comunicacao;
b) A clareza e precisdo das mensagens e a adequagéao da linguagem as caracteristicas
dos meios e publicos-alvo;
¢) A qualidade da produgao, da execucdo e do acabamento das pecas;
d) A licitante podera apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes meios
de veiculacgéao: radio, jornal, revista, outdoor, internet e redes sociais.
9.3. Sera desclassificada a proposta que contiver vicio insanavel; que ndo obedecer as
especificagdes técnicas pormenorizadas no edital ou apresentarem desconformidade
com exigéncias do ato convocatério.
9.4. A pontuacao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada

atribuindo aos quesitos ou subquesitos, no maximo, os seguintes pontos:
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PROPOSTA TECNICA

QUESITOS E SUBQUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1. Plano de Comunicag¢ao Publicitaria 65
I. Raciocinio Basico 15
Il. Estratégia de Comunicagao Publicitaria 15
1. Ideia Criativa 20
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 20
|. Profissionais 10
Il. Sistematica de Atendimento 10
3. Repertorio 15
PONTUAGAO TOTAL 100
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
. . Acuidade de compreensdo das fungbes e do 2
I. RACIOCINIO BASICO papel da Camara Municipal de Jodo Monlevade
nos contextos social, politico e econémico.
Texto de até 8 (oito) paginas
em que a licitante explicite seu | Da natureza, extensdo e da qualidade das 3
conhecimento sobre a | relagbes da Camara Municipal de Joao
Cémara Municipal de Jo&o | Monlevade com seus publicos.
Monlevade e entendimento.
Das caracteristicas da Camara Municipal de 5
Jodo Monlevade e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagao
publicitaria.
O entendimento do problema e dos objetivos de 5
comunicacao postos pelo briefing.
SUBTOTAL 15
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
] O entendimento das questdes, a capacidade de 5
1l ESTRATEGIA DE | articular o desafio de comunicagao, a cobertura
COMUNICACAO dos publicos-alvo, os objetivos de comunicagao
PUBLICITARIA definidos no briefing e a verba disponivel.
Texto de até 8 paginas em que | A adequacgdo dos conceitos e das linhas de 5
a licitante exponha o conceito | comunicagdo propostos e as possibilidades de
que, de acordo com seu | desdobramentos positivos para a comunicagdo
raciocinio bésico, | da Camara Municipal de Jodo Monlevade com
fundamentara a comunicacgao | seus diversos publicos.
da Camara Municipal de Joao
Monlevade. A consisténcia logica e a pertinéncia da 5

argumentacdo apresentada na estratégia de
comunicagao.
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SUBTOTAL 15
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
. A relagao de coeréncia e consequéncia com o 5
lil. IDEIA CRIATIVA que estiver proposto na Estratégia de
Comunicacgéo.
Sintese da estratégia de
comunicagéo, expressa sob | Sua pertinéncia as atividades da Camara 5
forma de redugdo de | Municipal de Jodo Monlevade e a sua insergao
mensagem. na sociedade.
A qualidade criativa das pecgas publicitarias 5
apresentadas.
A compatibilidade da linguagem das pecas aos 5
meios propostos.
SUBTOTAL 20
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
] ) A criatividade e o conhecimento demonstrados na 5
IV. ESTRATEGIA DE MIDIA | definicdo da estratégia e na escolha dos meios.
E NAO MIDIA
O conhecimento dos hébitos de consumo de meios dos 5
Texto de até 4 paginas em | diversos publicos e a capacidade analitica
que a licitante demonstre | demonstrada no exame desses habitos.
capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de | O planejamento e a economicidade da aplicagédo da 5
publicos definidos no | verba de midia, evidenciada no plano simulado de
briefing. distribuicdo das pecas.
SUBTOTAL 15
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGCAO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO MAXIMA
10
l. PROFISSIONAIS Relacao da equipe técnica (com curriculo resumido de
cada profissional) que estara a disposicao da Camara
Avaliacdo da qualificacdo e | Municipal de Jodo Monlevade.
quantificacao dos
profissionais
disponibilizados para
execugao do contrato
SUBTOTAL 10
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO MAXIMA
. 6
1l SISTEMATICA DE | A sistematica de atendimento a ser adotada no
ATENDIMENTO relacionamento entre a licitante e a equipe técnica da
Camara Municipal de Jodo Monlevade.
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Infraestrutura e recursos | As estruturas técnica e operacional da licitante para 4
materiais e atendimento de | suprir as necessidades da conta publicitaria a ser
prazos para execugao das | atendida.

obrigacdes contratuais.

SUBTOTAL 10
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
REPERTORIO MAXIMA
15
3. Repertorio As pecas criadas e suas respectivas fichas técnicas

para solugdo do problema apresentado no briefing,
Pecas com apresentagcdo | com suas devidas caracteristicas e forma de
sucinta do problema que se | veiculagao, exposigao e distribuigao.

propde a solucionar

SUBTOTAL 15

PONTUAGAO MAXIMA TOTAL 100

Leia-se:

9.2.1. Quesito 1 — Plano de Comunicagao Publicitaria
9.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico
a) Acuidade de compreensao das fungdes e do papel da Camara Municipal de Joao

Monlevade nos contextos social, politico e econémico;

b) Da natureza, extensao e da qualidade das relagdes da Camara Municipal de Joao

Monlevade com seus publicos;

c) Das caracteristicas da Camara Municipal de Jodo Monlevade e das suas atividades

que sejam significativas para a comunicagéao publicitaria;

d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagéo postos pelo briefing.

9.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria

a) O entendimento das questdes, a capacidade de articular o desafio de comunicacgao, a
cobertura dos publicos-alvo, os objetivos de comunicagao definidos no briefing e a verba
disponivel;

b) A adequacao dos conceitos e das linhas de comunicacao propostos e as possibilidades
de desdobramentos positivos para a comunicagdo da Camara Municipal de Joao

Monlevade com seus diversos publicos;

c) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada na estratégia de
comunicagao.

9.2.1.3. Subquesito 3 — Ideia Criativa

a) A relacao de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de

Comunicagao;
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b) Sua pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Jodo Monlevade e a sua
inserc&do na sociedade;

c) A qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas;

d) A compatibilidade da linguagem das pecgas aos meios propostos.

9.2.1.4. Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo da estratégia e na escolha
dos meios;

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a

capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos:

c) O planejamento e a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo das pecas.

9.2.2. Quesito 2 — Capacidade de Atendimento

a) Relacao da equipe técnica (com curriculo resumido de cada profissional) que estara a
disposi¢cao da Camara Municipal de Jodo Monlevade;

b) A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento entre a licitante e a
equipe técnica da Camara Municipal de Joao Monlevade;

c) As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as necessidades da conta
publicitaria a ser atendida.

9.2.3. Quesito 3 — Repertorio

a) A originalidade da solugao criativa e sua adequagao a natureza do cliente, ao publico-

alvo e ao desafio de comunicacéo;

b) A clareza e precisao das mensagens e a adequagao da linguagem as caracteristicas

dos meios e publicos-alvo;
¢) A qualidade da produgéo, da execugéo e do acabamento das pegas;

d) A licitante podera apresentar até 2 (duas) pegas para cada um dos seguintes meios de

veiculagao: radio, jornal, revista, outdoor, internet e redes sociais.

9.3. Sera desclassificada a proposta que contiver vicio insanavel; que nao obedecer as
especificagdes técnicas pormenorizadas no edital ou apresentarem desconformidade

com exigéncias do ato convocatorio.

9.4. A pontuagao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada atribuindo

aos quesitos ou subquesitos, no maximo, os seguintes pontos:

PROPOSTA TECNICA
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QUESITOS E SUBQUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagao Publicitaria 65
I. Raciocinio Basico 15
Il. Estratégia de Comunicagao Publicitaria 15
Ill. Ideia Criativa 20
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 20
I. Profissionais 10
Il. Sistematica de Atendimento 10
3. Repertoério 15
PONTUAGAO TOTAL 100
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
) ) Acuidade de compreensdo das fungbes e do 2
I. RACIOCINIO BASICO papel da Camara Municipal de Jodo Monlevade
nos contextos social, politico e econdmico.
Texto de até 3 (trés) paginas
em que a licitante explicite seu | Da natureza, extensdo e da qualidade das 3
conhecimento sobre a | relagbes da Camara Municipal de Joao
Cémara Municipal de Jo&o | Monlevade com seus publicos.
Monlevade e entendimento.
Das caracteristicas da Camara Municipal de 5
Jodo Monlevade e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagao
publicitaria.
O entendimento do problema e dos objetivos de 5
comunicacao postos pelo briefing.
SUBTOTAL 15
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
O entendimento das questdes, a capacidade de 5

.  ESTRATEGIA  DE
COMUNICAGAO
PUBLICITARIA

articular o desafio de comunicagao, a cobertura
dos publicos-alvo, os objetivos de comunicagéo
definidos no briefing e a verba disponivel.
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Texto de até 3 (trés) paginas | A adequacdo dos conceitos e das linhas de 5
em que a licitante exponha o | comunicagao propostos e as possibilidades de
conceito que, de acordo com | desdobramentos positivos para a comunicagao
seu raciocinio basico, | da Camara Municipal de Jodo Monlevade com
fundamentara a comunicagéo | seus diversos publicos.
da Camara Municipal de Joao
Monlevade. A consisténcia l6gica e a pertinéncia da 5
argumentagcdo apresentada na estratégia de
comunicagao.
SUBTOTAL 15
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
. A relagao de coeréncia e consequéncia com o 5
lil. IDEIA CRIATIVA que estiver proposto na Estratégia de
Comunicacgéo.
Sintese da estratégia de
comunicagdo, expressa sob | Sua pertinéncia as atividades da Céamara 5
forma de reducao de | Municipal de Jodo Monlevade e a sua insergdo
mensagem. na sociedade.
A qualidade criativa das pecas publicitarias 5
apresentadas.
A compatibilidade da linguagem das pecas aos 5
meios propostos.
SUBTOTAL 20
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGCAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
) ] A criatividade e o conhecimento demonstrados na 5
IV. ESTRATEGIA DE MIDIA | definicao da estratégia e na escolha dos meios.
E NAO MIDIA
O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos 5
Texto de até 3 (irés) paginas | diversos publicos e a capacidade analitica
em que a licitante demonstre | demonstrada no exame desses habitos.
capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de | O planejamento e a economicidade da aplicagédo da 5
publicos  definidos no | verba de midia, evidenciada no plano simulado de
briefing. distribuicdo das pecas.
SUBTOTAL 15
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO MAXIMA
10
I. PROFISSIONAIS
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Avaliacdo da qualificacao e

Relagcao da equipe técnica (com curriculo resumido de

quantificacao dos | cada profissional) que estara a disposicao da Camara
profissionais Municipal de Jodo Monlevade.
disponibilizados para
execucgao do contrato
SUBTOTAL 10
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO MAXIMA
) 6
Il SISTEMATICA DE | A sistematica de atendimento a ser adotada no
ATENDIMENTO relacionamento entre a licitante e a equipe técnica da
Camara Municipal de Jodo Monlevade.
Infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de | As estruturas técnica e operacional da licitante para 4
prazos para execugdo das | suprir as necessidades da conta publicitaria a ser
obrigagdes contratuais. atendida.
SUBTOTAL 10
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
REPERTORIO MAXIMA
) 15
|. REPERTORIO A originalidade da solugéo criativa e sua adequagéao a
natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
Peg_as com apresentacao | comunicagéo; a clareza e precisio das mensagens e a
sucinta do problema que se | adequagéo da linguagem as caracteristicas dos meios
propde a solucionar e publicos-alvo; a qualidade da produgéo, da execugéo
e do acabamento das pegas.
A licitante podera apresentar até 2 (duas) pecas para
cada um dos seguintes meios de veiculagdo: radio,
jornal, revista, outdoor, internet e redes sociais.
SUBTOTAL 15
PONTUAGAO MAXIMA TOTAL 100

5 - No Edital de Licitagao, item 12.10 — Habilitagao econdmico-financeira, subitem

12.10.2 (pg. 25):
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Onde se |é - Balango Patrimonial e DRE (Demonstracdo do Resultado do Exercicio),

correspondente ao ultimo exercicio social encerrado, na forma a seguir:

Leia-se: Balango Patrimonial e DRE (Demonstracdo do Resultado do Exercicio),

correspondente aos dois ultimos exercicios sociais encerrados, na forma a seguir:

6 - No Edital de Licitagcao, item 12 — Da habilitagdo, subitem 12.11.2 (pg.24):

Onde se lé: 12.11.2. Comprovagao de aptidao para desempenho de atividade pertinente
e compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitacao,
mediante apresentacido de Atestado(s) de Capacidade Técnica, fornecido(s) por
pessoa juridica de direito publico ou privado, quando for emitido por ente privado devera

este ser com firma reconhecida de quem o subscreveu.

Leia-se: 12.11.2. Comprovagao de aptidao para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitagdo, mediante
apresentacgao de Atestado(s) de Capacidade Técnica, fornecido(s) por pessoa juridica
de direito publico ou privado, quando for emitido por ente privado devera este ser
assinado por assinatura eletrbnica avangada ou de prdprio punho, esta ultima com firma

reconhecida de quem o subscreveu.

7 - No Termo de Referéncia, item 4 — Apresentagao das propostas, subitem 4.1.2,
alinea “g”, item 1 (pg. 46):

Onde se |é: 1. A licitante podera apresentar até 2 (duas) pegas para cada um dos

seguintes meios de veiculagdo: radio, revista, jornal e outdoor;

Leia-se: 1. Alicitante podera apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes

meios de veiculagdo: tv, radio, jornal, revista, outdoor, internet e redes sociais;

8 - No Termo de referéncia, item 4 — Apresentagao das propostas, subitem 4.1.2,

alinea “h” acrescentar (pg. 47):

A via nao identificada devera ser entregue em PDF/A-1b, com todos os metadados

removidos.

A constatagcdo de qualquer dado que identifique a proponente acarretara em

desclassificagao do licitante.

Todos os arquivos serdo analisados com ferramenta de depuracdo de metadados antes

do envio a subcomisséao para analise.
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9 - No Termo de Referéncia, item 6 — Critérios de julgamento das propostas

técnicas, subitem 6.2 a 6.4 (pgs. 52 a 56):
Onde se Ié:

6.2. Pela avaliacdo do conteudo apresentado na Proposta Técnica, serdo levados em
conta pela Subcomissao, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos,
em cada quesito ou subquesito:

6.2.1. Quesito 1 — Plano de Comunicagao Publicitaria

6.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico

a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da Camara
e do contexto de sua atuacéo;

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicacao publicitarias identificadas;

c) A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagao a ser superado
e no entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

6.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) Aadequacéo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da Camara,
bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacao;

b) A consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) As possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicacéo
publicitaria da Camara com seus publicos;

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria
proposta;

€) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a Contratante, o desafio
e 0s objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, considerada a verba
referencial.

6.2.1.3. Subquesito 3 — Ideia Criativa

a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;

b) A pertinéncia da solugéo criativa com a natureza da Contratante, com o desafio e com
os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

c) A adequacgéo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) A compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagéo a
que se destinam;

e) A originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que

comporta;
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f) A clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem com os publicos-
alvo;

g) A exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

6.2.1.4. Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia

a) A adequacao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da agao
publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de
comunicacgao estabelecidos no Briefing;

b) A consisténcia técnica demonstrada na proposi¢cao e defesa da estratégia, da tatica
e dos planos de midia e/ou de novas formas de publicidade digital;

c) A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) A adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo da
Contratante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagcao dos parametros de cobertura e frequéncia.
6.2.2. Quesito 2 — Capacidade de Atendimento

a) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagéao
das quantificagdes e qualificacbes desses profissionais as necessidades de
comunicacao publicitaria da Contratante, colocando-os a disposicao da linha de atuagao
nos diferentes setores da licitante;

b) A funcionalidade do relacionamento operacional entre a Contratante e a licitante,
considerando a adequacg&o dos prazos maximos, a operacionalidade, a seguranga, o
grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugdes alternativas e presteza e
agilidade no atendimento as solicitagbes.

6.2.3. Quesito 3 — Repertorio

a) A originalidade da solugao criativa e sua adequacgao a natureza do cliente, ao publico-
alvo e ao desafio de comunicacao;

b) A clareza e precisdo das mensagens e a adequacgao da linguagem as caracteristicas
dos meios e publicos-alvo;

¢) A qualidade da produgao, da execucao e do acabamento das pecas;

d) A licitante podera apresentar até 2 (duas) pecgas para cada um dos seguintes meios
de veiculacgéo: radio, jornal, outdoor e redes sociais.

6.3. Sera desclassificada a proposta que contiver vicio insanavel; que ndo obedecer as
especificagdes técnicas pormenorizadas no edital ou apresentarem desconformidade

com exigéncias do ato convocatorio.



Camara Municipal de
). Joao Monlevade

Camaraforte cidade forte!

64 A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada

atribuindo aos quesitos ou subquesitos, no maximo, os seguintes pontos:

PROPOSTA TECNICA

QUESITOS E SUBQUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagao Publicitaria 65
|. Raciocinio Basico 15
1. Estratégia de Comunicagao Publicitaria 15
Ill. Ideia Criativa 20
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 20
I. Profissionais 10
Il. Sistematica de Atendimento 10
3. Repertério 15
PONTUAGAO TOTAL 100

SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
Acuidade de compreensdao das fungbes e do 2

I. RACIOCINIO BASICO

Texto de até 8 (oito) paginas
em que a licitante explicite seu
conhecimento sobre a
Camara Municipal de Joao
Monlevade e entendimento.

papel da Camara Municipal de Jodao Monlevade
nos contextos social, politico e econdmico.

Da natureza, extensdo e da qualidade das 3
relagdbes da Camara Municipal de Jodo
Monlevade com seus publicos.

Das caracteristicas da Camara Municipal de 5
Jodo Monlevade e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagao
publicitaria.

O entendimento do problema e dos objetivos de 5
comunicacao postos pelo briefing.

SUBTOTAL 15
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
O entendimento das questdes, a capacidade de 5

Il ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO
PUBLICITARIA

Texto de até 8 paginas em que
a licitante exponha o conceito
que, de acordo com seu
raciocinio basico,
fundamentara a comunicacgao

articular o desafio de comunicagao, a cobertura
dos publicos-alvo, os objetivos de comunicagao
definidos no briefing e a verba disponivel.

A adequagdo dos conceitos e das linhas de 5
comunicagao propostos e as possibilidades de
desdobramentos positivos para a comunicagao
da Camara Municipal de Jodo Monlevade com
seus diversos publicos.




2

Camara Municipal de
Joao Monlevade

Cémara forte_cidade farte!

da Camara Municipal de Jodo | A consisténcia logica e a pertinéncia da 5
Monlevade. argumentacdo apresentada na estratégia de
comunicagao.
SUBTOTAL 15
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
] A relagdo de coeréncia e consequéncia com o 5
lil. IDEIA CRIATIVA que estiver proposto na Estratégia de
Comunicacao.
Sintese da estratégia de
comunicagédo, expressa sob | Sua pertinéncia as atividades da Camara 5
forma de reducao de | Municipal de Jodo Monlevade e a sua insergao
mensagem. na sociedade.
A qualidade criativa das pecgas publicitarias 5
apresentadas.
A compatibilidade da linguagem das pecas aos 5
meios propostos.
SUBTOTAL 20
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
] ) A criatividade e o conhecimento demonstrados na 5
IV. ESTRATEGIA DE MIDIA | definicdo da estratégia e na escolha dos meios.
E NAO MIDIA
O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos 5
Texto de até 4 paginas em | diversos publicos e a capacidade analitica
que a licitante demonstre | demonstrada no exame desses habitos.
capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de | O planejamento e a economicidade da aplicagéo da 5
publicos definidos no | verba de midia, evidenciada no plano simulado de
briefing. distribuicao das pegas.
SUBTOTAL 15
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO MAXIMA
10
. PROFISSIONAIS Relagéo da equipe técnica (com curriculo resumido de
cada profissional) que estara a disposicao da Camara
Avaliacdo da qualificagdo e | Municipal de Jodo Monlevade.
quantificacao dos
profissionais
disponibilizados para
execucgao do contrato
SUBTOTAL 10
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO MAXIMA
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6
Il SISTEMATICA DE | A sistematica de atendimento a ser adotada no
ATENDIMENTO relacionamento entre a licitante e a equipe técnica da
Camara Municipal de Jodo Monlevade.
Infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de | As estruturas técnica e operacional da licitante para 4
prazos para execugdo das | suprir as necessidades da conta publicitaria a ser
obrigagdes contratuais. atendida.
SUBTOTAL 10
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
REPERTORIO MAXIMA
15
3. Repertorio As pegas criadas e suas respectivas fichas técnicas
para solugdo do problema apresentado no briefing,
Pecas com apresentagdo | com suas devidas caracteristicas e forma de
sucinta do problema que se | veiculagéo, exposigao e distribuicao.
propde a solucionar
SUBTOTAL 15
PONTUAGAO MAXIMA TOTAL 100

Leia-se:

6.2.Pela avaliacdo do conteudo apresentado na Proposta Técnica, serao levados em
conta pela Subcomissao, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos,
em cada quesito ou subquesito:

6.2.1. Quesito 1 — Plano de Comunicacao Publicitaria

6.2.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico

a) Acuidade de compreensao das fungdes e do papel da Camara Municipal de Joao

Monlevade nos contextos social, politico e econdmico;

b) Da natureza, extensédo e da qualidade das relagdes da Camara Municipal de Joao

Monlevade com seus publicos;

c) Das caracteristicas da Camara Municipal de Jodo Monlevade e das suas atividades

que sejam significativas para a comunicagéao publicitaria;

d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagao postos pelo briefing.

6.2.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria
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a) O entendimento das questdes, a capacidade de articular o desafio de comunicacéo,
a cobertura dos publicos-alvo, os objetivos de comunicagao definidos no briefing e a
verba disponivel;

b) A adequacao dos conceitos e das linhas de comunicagdo propostos e as
possibilidades de desdobramentos positivos para a comunicacdo da Camara Municipal

de Jodo Monlevade com seus diversos publicos;

¢) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada na estratégia de
comunicacgao.

6.2.1.3. Subquesito 3 — Ideia Criativa

a) A relagéo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de
Comunicacao;

b) Sua pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Jodo Monlevade e a sua
insercao na sociedade;

c¢) A qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas;

d) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.

6.2.1.4. Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicido da estratégia e na
escolha dos meios;

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a

capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos:

¢) O planejamento e a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo das pecas.
6.2.2. Quesito 2 — Capacidade de Atendimento

a) Relagao da equipe técnica (com curriculo resumido de cada profissional) que estara
a disposigcao da Camara Municipal de Joao Monlevade;

b) A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento entre a licitante e a
equipe técnica da Camara Municipal de Joao Monlevade;

c) As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as necessidades da conta
publicitaria a ser atendida.

6.2.3. Quesito 3 — Repertoério

a) A originalidade da solugao criativa e sua adequacao a natureza do cliente, ao publico-

alvo e ao desafio de comunicacéo;

b) A clareza e precisdo das mensagens e a adequagéao da linguagem as caracteristicas

dos meios e publicos-alvo;
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)A qualldade da producéo, da execugao e do acabamento das pecas;

d) A licitante podera apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes meios

de veiculacdo: radio, jornal, revista, outdoor, internet e redes sociais.

6.3. Sera desclassificada a proposta que contiver vicio insanavel; que ndo obedecer as

especificagdes técnicas pormenorizadas no edital ou apresentarem desconformidade

com exigéncias do ato convocatorio.

6.4. A pontuacao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada

atribuindo aos quesitos ou subquesitos, no maximo, os seguintes pontos:

PROPOSTA TECNICA

QUESITOS E SUBQUESITOS

PONTUAGAO MAXIMA

1. Plano de Comunicacgao Publicitaria 65
I. Raciocinio Bésico 15
Il. Estratégia de Comunicac¢éao Publicitaria 15
l1l. Ideia Criativa 20
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 20
I. Profissionais 10
Il. Sistematica de Atendimento 10
3. Repertoério 15
PONTUAGAO TOTAL 100
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~ SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
) ’ Acuidade de compreensao das fungdes e do 2
I. RACIOCINIO BASICO papel da Camara Municipal de Jodo Monlevade
nos contextos social, politico e econémico.
Texto de até 3 (trés) paginas
em que a licitante explicite seu | Da natureza, extensdo e da qualidade das 3
conhecimento sobre a | relacdbes da Camara Municipal de Jo&o
Cémara Municipal de Jo&o | Monlevade com seus publicos.
Monlevade e entendimento.
Das caracteristicas da Camara Municipal de 5
Jodo Monlevade e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagéo
publicitaria.
O entendimento do problema e dos objetivos de 5
comunicacgao postos pelo briefing.
SUBTOTAL 15
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
] O entendimento das questdes, a capacidade de 5
Il ESTRATEGIA DE | articular o desafio de comunicagao, a cobertura
COMUNICACAO dos publicos-alvo, os objetivos de comunicagao
PUBLICITARIA definidos no briefing e a verba disponivel.
Texto de até 3 (trés) paginas | A adequagdo dos conceitos e das linhas de 5
em que a licitante exponha o | comunicagdo propostos e as possibilidades de
conceito que, de acordo com | desdobramentos positivos para a comunicagéo
seu raciocinio basico, | da Camara Municipal de Jodo Monlevade com
fundamentara a comunicacao | seus diversos publicos.
da Camara Municipal de Joao
Monlevade. A consisténcia logica e a pertinéncia da 5
argumentacdo apresentada na estratégia de
comunicagao.
SUBTOTAL 15
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
] A relagdo de coeréncia e consequéncia com o 5
lil. IDEIA CRIATIVA que estiver proposto na Estratégia de
Comunicagao.
Sintese da estratégia de
comunicagdo, expressa sob | Sua pertinéncia as atividades da Camara 5
forma de redugdo de | Municipal de Jodo Monlevade e a sua insergao
mensagem. na sociedade.
A qualidade criativa das pecas publicitarias 5

apresentadas.




)

Camara Municipal de
Joao Monlevade

Cémara forte_cidade farte!

A compatibilidade da linguagem das pecas aos 5
meios propostos.
SUBTOTAL 20
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
. . A criatividade e o conhecimento demonstrados na 5
IV. ESTRATEGIA DE MIDIA | definicao da estratégia e na escolha dos meios.
E NAO MIiDIA
O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos 5
Texto de até 3 (irés) paginas | diversos publicos e a capacidade analitica
em que a licitante demonstre | demonstrada no exame desses habitos.
capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de | O planejamento e a economicidade da aplicagédo da 5
publicos definidos no | verba de midia, evidenciada no plano simulado de
briefing. distribuicao das pecas.
SUBTOTAL 15
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO MAXIMA
10
. PROFISSIONAIS Relagao da equipe técnica (com curriculo resumido de
cada profissional) que estara a disposicao da Camara
Avaliagdo da qualificagdo e | Municipal de Jodo Monlevade.
quantificagdo dos
profissionais
disponibilizados para
execucgao do contrato
SUBTOTAL 10
SUBQUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGCAO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO MAXIMA
, 6
1. SISTEMATICA DE | A sistematica de atendimento a ser adotada no
ATENDIMENTO relacionamento entre a licitante e a equipe técnica da
Camara Municipal de Jodo Monlevade.
Infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de | As estruturas técnica e operacional da licitante para 4
prazos para execugdo das | suprir as necessidades da conta publicitaria a ser
obrigagdes contratuais. atendida.
SUBTOTAL 10
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS PONTUAGAO
REPERTORIO MAXIMA
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15
I. REPERTORIO A originalidade da solugéo criativa e sua adequagéao a
natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
Pegas com apresentacao | comunicagéo; a clareza e precisdo das mensagens e a
sucinta do prOPlema queé S€ | adequagéo da linguagem as caracteristicas dos meios
propde a solucionar e publicos-alvo; a qualidade da produgao, da execugéo
e do acabamento das pecas.
A licitante podera apresentar até 2 (duas) pegas para
cada um dos seguintes meios de veiculagdo: radio,
jornal, revista, outdoor, internet e redes sociais.
SUBTOTAL 15
PONTUAGAO MAXIMA TOTAL 100

10 - No Termo de Referéncia, item 14 — Da forma e critérios de selegdo do

fornecedor, subitem 14.5 Habilitagdo econémico-financeira, alinea “b” (pg. 68):

Onde se |é — b) Balango Patrimonial e DRE (Demonstracdo do Resultado do Exercicio),

correspondente ao ultimo exercicio social encerrado, na forma a seguir:

Leia-se: b) Balango Patrimonial e DRE (Demonstragao do Resultado do Exercicio),

correspondente aos dois Ultimos exercicios sociais encerrados, na forma a seguir:

11 - No Termo de Referéncia, no item 14 — Da forma e critérios de selegdo do

fornecedor, subitem 14.6 Habilitagdo técnica, 14.6.1 (pg. 69):

Onde se |é: 14.6.1. Comprovacao de aptidado no desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas com o objeto da licitacdo — Atestado(s) de Capacidade
Técnica, fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, quando for

emitido por ente privado devera este ser com firma reconhecida de quem o subscreveu.

Leia-se: 14.6.1. Comprovagao de aptiddao no desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas com o objeto da licitagdo — Atestado(s) de Capacidade
Técnica, fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, quando for
emitido por ente privado deverd este ser assinado por assinatura eletrénica avangada
(assinatura gov) ou de proprio punho, esta ultima com firma reconhecida de quem o

subscreveu.
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12 No Edital de Licitacdo, no Anexo IX - Tabela Resumo de Quesitos/Subquesitos
(pg. 113-115):

Onde se lé:
ANEXO IX — CONCORRENCIA ELETRONICA 01/2025
TABELA RESUMO DE QUESITOS / SUBQUESITOS

QUESITOS / SUBQUESITOS PONTOS

1. Plano de Comunicac¢ao Publicitaria 65,0

l. Raciocinio Basico
15,0

I.I Acuidade de compreensdo das funcbes e do papel da| 2,0
Camara Municipal de Joao Monlevade nos contextos social,
politico e econdémico.

I.Il Da natureza, extensao e da qualidade das relagcbes da | 3,0
Camara Municipal de Joao Monlevade com seus publicos.

I.IIl Das caracteristicas da Camara Municipal de Jodo | 5,0
Monlevade e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicagao publicitaria.

I.IV O entendimento do problema e dos objetivos de | 5,0
comunicagao propostos pelo briefing.

Il. Estratégia de Comunicagao Publicitaria

15,0

II.I O entendimento das questdes, a capacidade de articular | 5,0
o desafio da comunicacao, a cobertura dos publicos-alvo, os
objetivos da comunicagéo definidos no briefing e a verba
disponivel.

[I.Il A adequacéo dos conceitos e das linhas de comunicagdo | 5,0
propostos e as possibilidades de desdobramentos positivos
para a comunicagdo da Camara Municipal de Joao
Monlevade com seus diversos publicos.

IL.III' A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagcéo | 5,0
apresentada na estratégia de comunicacéo.

Ill. Idéia Criativa

20,0

lll.I A relacdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver | 5,0
proposto na estratégia de comunicacao
lII.II Sua pertinéncia as atividades da Camara Municipal de | 5,0
Jodo Monlevade e sua insergédo na sociedade.
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III nm A qualidade criativa das pegas publicitarias | 5,0
apresentadas.
lI.IV A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios | 5,0
propostos.
V. Estratégia de midia e nao midia

15,0
A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo | 5,0
da estratégia e na escolha dos meios.
O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos | 5,0
diversos publicos e a capacidade analitica demonstrada no
exame desses habitos.
O planejamento e a economicidade da aplicacdo daverbade | 5,0
midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das
pegas.
2. Capacidade de Atendimento
l. Profissionais

20,0
Relagao da equipe técnica (com curriculo resumido de cada | 10,0
profissional) que estara a disposicao da Camara Municipal de
Jodo Monlevade.
Il. Sistematica de Atendimento

6,0

A sistematica de atendimento a ser adotada no
relacionamento entre a licitante e a equipe técnica da
Camara Municipal de Jodo Monlevade.
As estruturas técnica e operacional da licitante para supriras | 4,0
necessidades da conta publicitaria a ser atendida.
3. Repertorio

15,0
As pecas criadas e suas respectivas fichas técnicas para | 15,0
solugdo do problema apresentado no briefing, com suas
devidas caracteristicas e forma de veiculagao, exposigéao e
distribuigao.

Leia-se:
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ANEXO IX

TABELA RESUMO DE QUESITOS SUBQUESITOS

SUBQUESITO QUESITOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
. . Acuidade de compreensao das fungbes e do 2
. RACIOCINIO BASICO papel da Camara Municipal de Jodo Monlevade
nos contextos social, politico e econémico.
Texto de até 3 (irés) paginas
em que a licitante explicite seu | Da natureza, extensdo e da qualidade das 3
conhecimento sobre a | relagdbes da Camara Municipal de Joéo
Camara Municipal de Jo&o | Monlevade com seus publicos.
Monlevade e entendimento.
Das caracteristicas da Camara Municipal de 5
Jodo Monlevade e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagao
publicitaria.
O entendimento do problema e dos objetivos de 5
comunicagao postos pelo briefing.
SUBTOTAL 15
SUBQUESITO QUESITOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
) O entendimento das questdes, a capacidade de 5
1. ESTRATEGIA DE | articular o desafio de comunicagao, a cobertura
COMUNICACAO dos publicos-alvo, os objetivos de comunicacao
PUBLICITARIA definidos no briefing e a verba disponivel.
Texto de até 3 (trés) paginas | A adequagdo dos conceitos e das linhas de 5
em que a licitante exponha o | comunicagdo propostos e as possibilidades de
conceito que, de acordo com | desdobramentos positivos para a comunicagéo
seu raciocinio basico, | da Camara Municipal de Jodo Monlevade com
fundamentard a comunicacgao | seus diversos publicos.
da Camara Municipal de Jodo
Monlevade. A consisténcia logica e a pertinéncia da 5
argumentacdo apresentada na estratégia de
comunicagao.
SUBTOTAL 15
SUBQUESITO QUESITOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
. A relagao de coeréncia e consequéncia com o 5
1ll. IDEIA CRIATIVA que estiver proposto na Estratégia de
Comunicacéo.
Sintese da estratégia de
comunicacdo, expressa sob | Sua pertinéncia as atividades da Camara 5

forma de
mensagem.

reducdo de

Municipal de Joao Monlevade e a sua insergéo
na sociedade.
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A qualidade criativa das pecas publicitarias 5
apresentadas.
A compatibilidade da linguagem das pecas aos 5
meios propostos.
SUBTOTAL 20
SUBQUESITO QUESITOS PONTUAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA MAXIMA
] ) A criatividade e o conhecimento demonstrados na 5
IV. ESTRATEGIA DE MIDIA | definico da estratégia e na escolha dos meios.
E NAO MIDIA
O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos 5
Texto de até 3 (trés) paginas | diversos publicos e a capacidade analitica
em que a licitante demonstre | demonstrada no exame desses habitos.
capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de | O planejamento e a economicidade da aplicagdo da 5
publicos definidos no | verba de midia, evidenciada no plano simulado de
briefing. distribuicao das pecas.
SUBTOTAL 15
SUBQUESITO QUESITOS PONTUAGAO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO MAXIMA
10
l. PROFISSIONAIS Relacao da equipe técnica (com curriculo resumido de
cada profissional) que estara a disposicdo da Camara
Avaliagdo da qualificagdo e | Municipal de Jodo Monlevade.
quantificagcao dos
profissionais
disponibilizados para
execucao do contrato
SUBTOTAL 10
SUBQUESITO QUESITOS PONTUAGAO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO MAXIMA
. 6
1l SISTEMATICA DE | A sistematica de atendimento a ser adotada no
ATENDIMENTO relacionamento entre a licitante e a equipe técnica da
Camara Municipal de Jodo Monlevade.
Infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de | As estruturas técnica e operacional da licitante para 4
prazos para execugdo das | suprir as necessidades da conta publicitaria a ser
obrigagdes contratuais. atendida.
SUBTOTAL 10

QUESITO

QUESITOS

PONTUACAO




@ Camara Municipal de

' Joao Monlevade
N R ———

Cémara forte cidade forte!

REPERTORIO MAXIMA
) 15
l. REPERTORIO A originalidade da solugéo criativa e sua adequagéao a
. natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
Pegas com apresentagao | comunicag&o; a clareza e precisdo das mensagens e a
sucinta do proplema queé S€ | adequagéo da linguagem as caracteristicas dos meios
propde a solucionar e publicos-alvo; a qualidade da produgao, da execugao
e do acabamento das pecas.
A licitante podera apresentar até 2 (duas) pegas para
cada um dos seguintes meios de veiculagado: radio,
jornal, revista, outdoor, internet e redes sociais.
SUBTOTAL 15
PONTUAGAO MAXIMA TOTAL 100




